





SAMENVATTING

Rond de jaarwisseling 1990/1991 heeft het Regionaal Orgaan voor de Ver-
keersveiligheid in Noord-Brabant een alcoholcampagne van twee en een halve
maand gevoerd. De campagne bestond uit zeer intensief politietoezicht,
gecombineerd met voorlichting, publiciteit en een beloningsactie.

Tijdens de campagne zijn ruim 64.000 automobilisten door de politie op
alcoholgebruik gecontroleerd. De voorlichting bestond o.a. uit het wver-
spreiden van een actiekrant en een speciaal geproduceerde video, het uit-
reiken van folders van Veilig Verkeer Nederland aan gecontroleerde automo-
bilisten en het uitzenden van spotjes op Omroep Brabant. Langs de provin-
ciale wegen en op benzinestations e.d. waren posters opgehangen, bussen
van het stads- en streekvervoer waren voorzien van grote, opvallende stic-
kers. Automobilisten die een sticker met de tekst "Ik rij alcoholvrij" op
hun voertuig hadden geplakt, maakten kans op een beloning wanneer zij bij
controle door de politie inderdaad alcoholvrij werden bevonden. Van deze
stickers zijn er ongeveer 250.000 uitgezet. De campagne heeft ruime aan-

dacht gekregen van de regionale radio en schrijvende pers.

De SWOV heeft onderzocht, welke effecten de campagne heeft gehad op het
alcoholgebruik van de automobilisten in Noord-Brabant. Dit is gebeurd aan
de hand van gegevens die de politie voorafgaand aan en volgend op de
campagne heeft verzameld. Die gegevens betreffen het alcoholgebruik, de
leeftijd en het geslacht van willekeurige automobilisten in weekeindnach-
ten. Het alcoholgebruik is vastgesteld met draagbare elektronische adem-
testers die een nauwkeurige uitslag van het BAG (bloedalcoholgehalte)
geven. Bij de voormeting zijn 1005 automobilisten getest, bij de nameting
1288.

Uit de resultaten van het SWOV-onderzoek kan niet worden geconcludeerd,
dat de Brabantse alcoholcampagne een gunstig effect heeft gehad op het
alcoholgebruik van automobilisten. Wel kan eruit worden afgeleid, dat het
alcoholgebruik sinds april 1990 op een betrekkelijk laag niveau is gesta-
biliseerd: zowel bij de voormeting in november/december 1990 als bij de
nameting in maart 1991 lag het aandeel overtreders van de wettelijke
limiet rond de 4,5%. In het najaar van 1989 lag dat nog op 9,4%. Vermoede -
lijk wordt het huidige lage niveau in Noord-Brabant vooral bepaald door
‘ervaren’ rijders onder invloed die minder gemakkelijk tot een gedrags-

verandering zijn te brengen dan incidentele rijders onder invloed.


















2. INHOUD VAN DE CAMPAGNE

De Brabantse alcoholcampagne heeft twee en een halve maand geduurd. De
officiéle start vond plaats op 6 december 1990; de campagne eindigde op 19
februari 1991 (laatste carnavalsdag).

In die periode hebben de Brabantse politiekorpsen ca. 64.000 automobilis-
ten op alcoholgebruik gecontroleerd. Dat waren er ca. 16.000 minder dan
tijdens de campagne rond de jaarwisseling 1989/1990, maar nog steeds een
respectabel aantal. Er is ongeveer 1 controle uitgevoerd per 20 rijbewijs-
bezitters. Ter vergelijking: bij een soortgelijke alcoholcampagne in de
provincie Utrecht werd ongeveer 1 controle uitgevoerd per 60 rijbewijs-
bezitters. In Amsterdam, waar de toezichtcampagne slechts drie weken

duurde, is ongeveer 1 controle per 50 rijbewijsbezitters uitgevoerd.

Ook aan de voorlichting en publiciteit is wveel aandacht besteed. Vooraf-
gaand aan de campagne is een actiekrant verspreid met een oplage van 4000
exemplaren. Naast een centrale startmanifestatie zijn er drie lokale
startmanifestaties georganiseerd. Op Omroep Brabant zijn tweemaal per dag
speciale alcoholspotjes uitgezonden, die ingesproken waren door nationale
bekendheden. Er zijn twee symposia gehouden en er is een speciale video
geproduceerd die beschikbaar is gesteld aan gemeenten en politiekorpsen.
Door de hele provincie zijn 5000 posters verspreid, waarvan 2000 onder
horeca-instellingen, bedrijven, sporthallen en benzinestations. De overige
posters zijn grotendeels opgehangen langs de gemeentelijke en provinciale
wegen. Ongeveer 300 bussen van het openbaar vervoer zijn beplakt met
grote, opvallende stickers en bij verschillende evenementen is een 8 meter
hoge luchtballon opges eld met de tekst "Rij alcoholvrij". De campagne

heeft ruime aandacht gekregen van de regionale radio en schrijvende pers.

Bovendien hebben tijdens de campagne drie beloningsronden plaatsgevonden,
automobilisten die een sticker met de tekst "Ik rij alcoholvrij" op hun
achterruit hadden geplakt en bij controle door de politie onder de wette-
lijke limiet bleken te zitten maakten kans op een beloning, variérend van
een bosje bloemen tot een cd-speler. Onder de diverse politiekorpsen,

gemeenten en VVN-afdelingen zijn ca. 250.000 stickers uitgezet.

Van de drie campagnes die de SWOV heeft geévalueerd, was die in Noord-

Brabant de meest intensieve.








































































BIJLACE 2

REGISTRATIEFORMULIER ALCOHOLCAMPAGNE N -BRABANT 1990-1991

RP Grave
Datum

Controlepost
Aanvang controle
Einde controle

: 8 maart '91
: 1. Ravenstein; Dorpenweg/Schaafdries
122.00 uur
:22.45 uur

BAG
automobilist
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